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Unser Gesundheitssystem ist im Wandel
— ein zweiter, selbstfinanzierter Gesund-
heitsmarkt entwickelt sich und gilt seit
einigen Jahren als »der« Zukunftsmarkt
schlechthin. Nicht nur die demografische
Entwicklung sondern auch die Zunahme
sogenannter »Zivilisationskrankheiten«
und nicht zuletzt der rasante medizini-
sche Fortschritt, der kaum noch finan-
zierbar ist, zwingen zu einem Paradig-
menwechsel hin zu mehr Vorsorge und
Eigenverantwortung. Medical Wellness
beschreibt in diesem Markt nur einen
kleinen aber wesentlichen Bereich, der in
der Lage ist, die guten Seiten aus moder-
ner Medizin und zeitgemaBer Wohlfuhl-
industrie zu verbinden. Wir reden heute
Uber nachhaltige Anwendungen mit me-
dizinischer Wirkung, die von qualifizier-
tem Personal in einer Wohlftihlumgebung
angeboten werden.

Unser Magazin hat die Diskussion um
den Begriff, um die Mdglichkeiten der
Branche um sinnvolle Anwendungen und

medical+
wellness

MEDIENPARTNER

vergleichbare Qualitatsstan-
dards nicht nur begleitet,
sondern in wesentlichen Punk-
ten auch vorangetrieben. Seit der
Nullnummer, die als schmales Heftchen
zum ersten Medical Wellness-Kongress
im Januar 2007 erschienen ist, hat es sich
zu einem ernst genommenen und haufig
zitierten Branchenmagazin entwickelt.
Unser Ziel war stets, die Idee »Medical
Wellness« voranzubringen und allen rele-
vanten Akteuren, Anwendern, Investoren
und Produktanbietern eine Plattform fur
Wissenszuwachs, Erfahrungsaustausch
und Prasentation zu bieten. Wir wollten
Fragen aufwerfen und Antworten geben,
wollten relavante Bereiche beschreiben,
Innovationen vorstellen und Empfehlun-
gen geben.

Dies ist uns mit jeder Ausgabe besser
gelungen — offenbar sogar in Richtung
der Endkunden. Seit unserer ersten Leser-
befragung aus dem Sommer 2008 wissen
wir, dass rund 46 Prozent unserer Leser

>

ein eher privates Interesse an

Medical Wellness haben. Dieser
hohe Anteil an »Endkunden«

hat uns zwar Uberrascht, ist aber

eigentlich nicht verwunderlich: Es gibt
kein anderes deutschsprachiges Magazin,
welches sich ausschlieBlich und derart
tiefgehend mit Moglichkeiten, Inhalten
und Erfahrungen von Medical Wellness
auseinandersetzt. Sowohl der Medical
Wellness Anbieter als auch dessen Gast
wollen nicht nur umworben sondern
auch kompetent informiert werden.
Beide wollen verstehen, was sie wie und
warum tun kénnen und akzeptieren nicht
nur die entsprechenden Empfehlungen,
Erfahrungsberichte und Hintergrundin-
formationen sondern erwarten sie sogar.
Themenrelevante Werbung gehort da
unbedingt dazu und genieBt eine auBer-
ordentlich hohe Akzeptanz.

Steffen Wilbrandt,
Chefredakteur




Auflage und Verbreitung

Erscheinungsweise:
sporadisch, 4 Ausgaben pro Jahr

Copypreis: Heftpreis: 6,80 €
Einzelheft-Bestellung zzgl. Versand,
Jahres-Abo: 24,00 € inkl. Versand,
ermaBigt 18,00 € inkl. Versand.

Fur Inserenten, Anbieter, Fachbiblio-
theken, DMWV-Mitglieder und GroB-
abnehmer (Praxen und Unternehmen,
die das Magazin an ihre Kunden weiter-
geben mochten) gelten Sonderkonditio-
nen beim Bezug.

Druckauflage:

5.000 Exemplare (mindestens,
aktions- bzw. veranstaltungsbedingt
mitunter hohere Auflage)
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Verbreitung:
(Stand 02/2009)

Freiabonnements:

DMWYV und andere
Fachverbande . .............
Institutionen, pol. Einrichtungen
Bibliotheken .. ............... 56
Medienvertreter
kostenlose Verteilung:

regelmaBig:

Fordermitglieder DMWV:. . . . . 1.600
Fachveranstaltungen: . ... ca. 2.500
(Messen, Kongresse, Tagungen)
sporadisch:

Beileger in anderen Medien

Streuung*:

ca. 46 % Endkunden (privates Interesse)
und 54 % Branchenvertreter (dienstl.
Interesse) davon 61 % Entscheider

(Top + gehobenes Management)

*It. Leserbefragung, vgl. S.9

Reichweite*:

m Deutschland:............. 88 %
m Osterreich:. ............... 7
m Schweiz: ............ .. ... 3
m andere: .................. 2
m Leser pro Ausgabe*: ... . ... 1,78

(*It. Leserbefragung, vgl. S.8f)

Geschaftsbedingungen:

Auftrage werden zu den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen fur Anzeigen
und Fremdbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften und den zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages
ausgefuhrt. (Seite 11)

Anzeigenpreisliste Nr. 3. vom 1. Marz 2009
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Themen und Termine

Anliegen des Magazins ist es relevante
Themen, Innovationen und Anbieter
aus Medical und Wellness moglichst
umfassend vorzustellen, ihren Bezug
zur Branche aufzuzeigen und moglichst
kontrovers zu diskutieren. Bewahrt hat
sich hierbei die Konzentration auf ein
Schwerpunktthema pro Heft. Dies gibt
uns und unseren Lesern die Moglichkeit
sich sehr intensiv mit dem jeweiligen
Thema auseinanderzusetzen und es von
verschiedenen Seiten zu beleuchten.

Dennoch verstehen wir uns nicht als
monothematisches Magazin. In jeder
Ausgabe stellen wir Trends, Hintergrund-
informationen, neue Anbieter und
zunehmend konkrete Empfehlungen fir
den Endkunden zusammen. Einen grof3en
Stellenwert nehmen auch ausfuhrliche
Ergebnisberichte diverser Fachveranstal-
tungen ein, als deren Partner wir uns
verstehen.

2007

m Zertifizierung
Nr. 01/2007* (Januar 2007)

m Gesundheitstourismus
Nr. 02/2007 (Méarz 2007)

m Medical Wellness Qualitat
Nr. 03/2007* (Mai 2007)

m Personal und Ausbildung
Nr. 04/2007 (Juli 2007)

m Medizin und Lebensfihrung
Nr. 05/2007 (September 2007)

m Medical Wellness Hotels
[Praxis-Sonderheft]
Nr. 06/2007* (November 2007)
(*nicht mehr lieferbar!)

2008
m Medical Wellness Reisen
Nr. 01/2008 (Marz 2008)
m Therapien und Anwendungen
Nr. 02/2008 (Mai 2008)
m Bewegung und Erndhrung
Nr. 03/2008 (Dezember 2008)
m Management und Planung
Nr. 04/2008 (Marz 2009)

2009
m Day-Spas und Thermen
[Praxis-Sonderheft]
Nr. 01/2009 (Mai 2009)
m Medical Beauty
Nr. 02/2009 (Juli 2009)
m Corporate Health
Nr. 03/2009 (Oktober 2009)
m Anti Aging
Nr. 04/2009 (Dezember 2009)

2010
m Gesundheitstourismus
Nr. 01/2010 (Februar 2010)
m Salutogenese
Nr. 02/2010 (Mai 2010)
m Medical Fitness
Nr. 03/2010 (September 2010)
m Entspannung und Besinnung
Nr. 04/2010 (November 2010)

Die konkreten Erscheinungs- und
Schlusstermine erfragen Sie bitte im
Verlag!




Preise und Formate

Anzeigenpreise

2/1Seite. ............ 2.853 €
384 x 215 mm bis abfallend

1/1 Seite standard. . . .. 1.848 €
@ 175x215 mm

1/1 Seite plus. ... .. .. 2.044 €
@ >175 x 215 bis abfallend

1/2 Seite. . .......... 1.058 €
© 85x215: @ 175 x 105 mm
2/3 Seite. . .......... 1.312 €
® 115x215, @ 175 x 141 mm
3/4 Seite. . .......... 1.445 €
@ 175 x 160 mm

1/3Seite. . ............ 829 €

© 55x215, € 175 x 68 mm,
@ 115 x 105 mm

1/4 Seite. . . ........... 697 €
@ 85 x 105; ® 175 x 50 mm

1/6 Seite. . . ........... 465 €
55 x 105; 85 x 68 mm

1/8Seite. . ............ 350 €
85 x50

1/9 Seite. . ............ 307 €
55 x 68 mm

m U2+U3 (mind. 1/2 Seite) + 20 %
m U4 (mind. 1/2 Seite) ... +40 %

m Beileger:
max. 205 x 268 mm,
bis25qg............ 108,00 €
pro angefangene 1.000
Exemplare zzgl. PostgebUhr

Alle MaBangaben Breite x Hohe!
Alle Preise netto, zuzlglich MwSt!

Platzierungswunsche werden
nach Mdglichkeit bertcksichtigt.
Ein Bunddurchdruck ist jederzeit
maglich.

Sonderwerbeformen

Wir sind ausdricklich an Sonderwerbe-
formen (Beileger, Beihefter, Lesezeichen,
Umschlage, Banderolen, Sonderseiten,
Spezialpapiere, Sonderfarben usw.) in-
teressiert, die wir lhnen gern individuell
kalkulieren und glinstig anbieten!

Rufen Sie uns einfach an!

Anzeigenformate:

(1) (2]
3]
(4]
6]
(5]
(8]
©
(9]
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Rabatte und Anzeigenkombis

Rabatte, Provisionen:

m Mal- und Mengenstaffel:
3x=5%;6x=12 %; 12x=20 %

m Mitgliedsrabatt: 25 %
fur die »ArGe Medical Wellness«
(Bio-Hotels, Britisch International
Spa Association (BISA), Deutscher
Medical Wellness Verband e.V.
(DMWV), Deutscher Heilbader-
verband, Heilbaderverband Baden-
W(rttemberg, med in Germany
e.V., Wellness-Hotels-Deutschland,
Verband Deutscher Kurértlicher
Betriebe e.V.)

m Agenturvergitung:
15 % AE

Werbekombination:

Anzeigen kénnen auf Wunsch
zusatzlich auf unserer Website
www.mw-magazin.de prasentiert bzw.
in die dort vertigbaren PDF-Leseproben
integriert werden.

Es bestehen Partnerschaften

mit zahlreichen Print- und Online-
Medien. Wir gewahren lhnen 10%
Kombirabatt bei gemeinsamer
Werbung in

m Medical Wellness und

Print:

m Wellness&Care
Das Magazin fur
die Wellnessbranche

m Das Web-Adressbuch
far Deutschland
Die 6.000 wichtigsten
deutschen Internet-Adressen
m.w. Verlag

Online:

m Stadtplan Gesundheit
www.stadtplan-gesundheit.de

m Body meets Beauty
www.medical-wellness-info.com
www.wellness-branchenfuehrer.de
www.kosmetik-branchenfuehrer.de
www.fitness-branchenfuehrer.de
www.die-top-100.com

m SPANESS - Business Meets Paradise
Der informative und gut strukturierte
Uberblick tiber exklusive Erlebnis-
und Entspannungsorte im Internet.
www.spaness.de

TV:

m ihre.gesundheit.tv
Das TV-Magazin fir lhre
Gesundheit in Berlin




Technische Angaben

Format:

Heftformat: 210 x 270 mm
Satzspiegel: 175 x 215 mm
zwei- und dreispaltig

Druckverfahren:

Gedruckt wird im vierfarbigen Bogen-
Offset nach Euroscala, 60er Raster, auf
ein matt gestrichenes Bilderdruckpapier.
Sonderfarben werden entsprechend
separiert oder extra berechnet!

Druckunterlagen:

Schriftlicher Auftrag per Post, Fax oder
E-Mail an die Anzeigenabteilung mit
Hinweis auf die Datenibertragung (Da-
tentrager, Mail, FTP) und den Dateina-
men der Druckvorlage.

7

Daten:

maoglichst PDF, sonst Tiff, EPS in der
entsprechenden Offsetauflésung fur
60er Raster. JPG ohne Garantie fur
Bildqualitat. Schriften einbinden oder in
Zeichenwege wandeln.

Gepackte Dateien (.sit, .sea, .zip) kon-
nen bearbeitet werden. Offene Daten
auf Anfrage. Corel-Draw oder Micro-
soft-Office-Dokumente nicht moglich.

Farbproof:

Fur Farbanzeigen bendtigen wir ein
Proof auf Bilderdruckpapier mit messba-
rem Kontrollstreifen. Das Farb-Proof gilt
nur dann als farbverbindlich, wenn z.B.
ein Ugra/FOGRA-Medienkeil CMYK dar-
auf vorhanden ist und dabei die vorge-
sehenen CIELAB-Werte im Rahmen der
Toleranzen eingehalten sind. Andernfalls
kann keine Garantie fur

die Farbtreue Ubernommen werden.

Begleitfax: bzw. Info-Datei (Text-
Dokument) mit folgenden Angaben
an Telefax: 0 30/ 81 87 31 49 bzw.
E-Mail: anzeigen@comnet-verlag.de:
m Auftraggeber/Anzeigenkunde
m Auftragsdatum
m Ansprechpartner und Telefonnummer
far Ruckfragen,
m Ausgabe, Heftnummer,
GroBe und Farbigkeit der Anzeige,
m Programmversion, mit der
die Datei erstellt wurde.

Datenubertragung: Die Datei bzw.
den Ordner mit allen Dateien benennen
Sie bitte wie folgt: Kunde + Heftnum-
mer + ggf. Auftragnummer des Verlages
z.B. Kunde_01/07_1234/06

und schicken Sie an:

Post: EichenstraBe 3b - 12435 Berlin
E-Mail: anzeigen@comnet-verlag.de
bzw. per FTP auf unseren Server.

Die notigen Login-Daten erfragen Sie
bitte im Verlag.

Anzeigenpreisliste Nr. 3. vom 1. Marz 2009
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Leserprofil

Im Sommer 2008 haben wir eine

erste Leserbefragung durchgefihrt.
Ziel war es, nicht nur mehr Gber die
Zusammensetzung unserer Leserschaft
zu erfahren, sondern auch eine Reso-
nanz auf unser Magazin zu erhalten,
maogliche Veranderungspotenziale auf-
zuzeigen und allgemeine Einstellungen
zu Medical Wellness abzufragen.

Sie finden nebenstehend einige
Ergebnisse in Prozent.

(100 % = Gesamtheit aller Antworten
bis Februar 2009) Die vollstandigen
Ergebnisse und den zugehdrigen Frage-
bogen kénnen Sie im Internet unter
www.mw-magazin.de/169.html
einsehen bzw. herunterladen.

Wie sind Sie auf das
Magazin aufmerksam
geworden?

Auslage

Anzeige | 1%
Empfehlung - 12%
Internetlink . 8%

Internetsuche

Wie oft bzw. regelméaBig
lesen Sie das Magazin?

noch nie Iz%
erst ein mal [EEA
sporadisch
regelmaBig

Wie intensiv lesen Sie
die einzelnen Ausgaben?

komplett
mehr als die Halfte

nur einzelne Artikel Bl

Wer liest in Ihrem Umfeld
noch das Magazin?

nur ich GRS

eine weitere Person
mehrere Kollegen

Was machen Sie mit den
gelesenen Exemplaren?

Papierkorb l 5%
i
Archiv einzelner Artikel - 13%
Weitergabe - 1%
Haben Sie einzelne Arti-

kel kopiert und archiviert
oder weitergegeben?

o
Kennen Sie den PDF-

Download von Lese-
proben und Artikel

8
ja, schon genutzt

Warden Sie das Magazin
im Internet lesen?

reoeimasio [N
gelegentlich
eher selten

gar nicht l 6%
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Wie wichtig ist lhnen
die gedruckte Zeitschrift?

muss sein
weiB nicht l 6%
Kombiatin
Online reicht
Wirden Sie Beitrage

kostenpflichtig im Inter-
net herunterladen?

ja, bestimmt
wei3 nicht - 16%

eher nicht
nein - 14%

Wie zufrieden sind Sie mit
der Erscheinungsweise?

monatlich .7%

14-taglich [ 5%
6 mal jihrlich
quartalsweise

halbjahrlich [l 8%

Wie bewerten Sie das
Magazin in Bezug auf:

Schulnoten 1 2 3 4 5 6

Themenauswahl ' 31 41 12 9 4 3
Aktualitat = 7 18 24 19 20 12

Relevanz 12 34 19 15 7 13

Kompetenz 17 23 24 20 9 7

Lange der Artikel 8 17 34 16 13 12
Verstandlichkeit 21 28 19 14 10 8
grafische Gestaltung 22 34 8 24 9 3
Umfang 12 28 30 17 6 7

Preis 2 16 17 33 23 9

Was halten Sie von den
Themenschwerpunkten?

finde ch o« XS
finde ich schlecht

Werden Themen vernach-
lassigt oder Uberbewertet?

»

Zur Person:
Heimat:

Deutschland BeEEA
Osterreich [ 7%

Schweiz I 3%

andere [| 2%

Geschlecht:
weiblich YL

mannlich SR

Alter:
bis 35 AR
bis 50 EEZ
bis 67 PEEA
tber 67 [l 4%
Ausbildung
(Mehrfachnennungen!)
Beruf A/
o
Studium

Promotion . 6%

Interesse an Medical
Wellness ist eher:

dienstlich G2
prv:

Beruf/Tatigkeit:
(Mehrfachnennungen!)

Arzt
Therapeut, Trainer
Manager, Berater
ander SN

Position im Unternehmen:

Top-Management
gehobenes Management

mittleres Management

Mitarbeiter

in Ausbildung l 5%

Unternehmensbereich
in dem Sie arbeiten:

Strategie
Einkauf [NEZ
Produktion l 4%

Kunden/Behandlung

Verkauf [PREA

Markt des Unternehmens:
(Mehrfachnennungen!)

regina

national VL7

Furopa

international BEEEZS

Anzeigenpreisliste Nr. 3. vom 1. Marz 2009
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Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungenm

m 01 Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allge-
meinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Gber die
Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen sowie
Fremdbeilagen eines Werbungstreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbrei-
tung. m 02 Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung
innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
m 03 Bei Abschlussen ist der Auftraggeber berechtigt, in-
nerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge
hinaus weitere Anzeigen abzurufen. m 04 Wird ein Auftrag
aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu vertre-
ten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem
gewdhrten und dem der tatsachlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfullung auf hohere Gewalt im
Risikobereich des Verlags und seiner Zulieferer beruht. m
05 Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklar-
termaBen ausschlieBlich in bestimmten Ausgaben oder
bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden
sollen, mussen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass
dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt
werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht aus-
zufthren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweili-
gen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen
Vereinbarung bedarf. m 06 Textteil-Anzeigen sind Anzei-
gen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund
ihrer redaktionelllen Gestaltung nicht als Anzeigen erkenn-
bar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort , An-
zeige” deutlich kenntlich gemacht. m 07 Der Verlag behalt
sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrage wegen des In-

10

halts, der Herkunft oder der technischen Form nach ein-
heitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Ver-
lages bzw. der Schriftleitung abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen ver-
stoBt oder deren Veroffentlichung fur den Verlag unzu-
mutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage, die bei Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Bil-
ligung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufma-
chung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zei-
tung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung
eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mit-
geteilt. m 08 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigen-
textes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beila-
gen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar
ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert
der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleis-
tet die fur den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im Rah-
men der durch die Druckunterlagen gegebenen Mdglich-
keiten. m 09 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise
unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollsténdigem Ab-
druck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB,
in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lésst
der Verlag eine ihm hierfir gestellte angemessene Frist
verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht ein-
wandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungs-
minderung oder Ruckgangigmachung des Auftrages.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverlet-
zung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung
— ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmdog-
lichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz

des vorhersehbaren Schadens und auf das fur die betref-
fende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fur Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfullungsgehil-
fen. Eine Haftung des Verlages fur Schaden wegen des
Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberthrt. Im
kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag daru-
ber hinaus auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von Erful-
lungsgehilfen; in den tbrigen Fallen ist gegentber Kauf-
leuten die Haftung fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang
nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des
betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamatio-
nen mussen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln —
innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung
und Beleg geltend gemacht werden. m 10 Probeabzige
werden nur auf ausdrticklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der
zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag bertcksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt wer-
den. m 11 Sind keine besonderen GroBenvorschriften ge-
geben, so wird die nach Art der Anzeige ubliche,
tatséchliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde ge-
legt. m 12 Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leis-
tet, wird die Rechnung sofort nach Veroffentlichung der
Anzeige Ubersandt. Die Rechnung ist innerhalb der ersicht-
lichen vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu
bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zah-
lungsfrist vereinbart ist. m 13 Bei Zahlungsverzug oder
Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten be-
rechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zurickstellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszah-
lung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der




Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berech-
tigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrdge abhangig zu machen. m 14 Der Verlag
liefert mit der Rechnung auf Wunsch ein Anzeigenbeleg.
Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden
Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Beleg-
nummern geliefert. m 15 Aus einer Auflagenminderung
kann nach MaBgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss
Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung
hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Ga-
rantieauflage unterschritten wird. Eine Auflagenminde-
rung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender
Mangel, wenn sie mindestens 20 % betragt. Eine Aufla-
genminderung aus Griinden des Punkt 18 bleibt unbe-
racksichtigt. Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Aufla-
ge oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durch-
schnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls
die durchschnittlich tatsachlich verbreitete) Auflage des
vorausgegangenen Kalenderjahres. Dariiber hinaus sind
bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlos-
sen, wenn die ComNet GmbH dem Auftraggeber von dem
Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat,
dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zu-
ricktreten konnte. m 16 Kosten fur die Anfertigung be-
stellter Druckunterlagen sowie fur vom Auftraggeber ge-
wiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen
urspruinglich vereinbarter Ausfuhrungen hat der Auftrag-
geber zu tragen. m 17 Druckunterlagen werden nur auf
besondere Anforderung an den Auftraggeber zurtickge-
sandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Ablauf des Auftrages. m 18 Bei Betriebsstorungen
oder in Fallen hoherer Gewalt, illegalem Arbeitskampf,
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rechtswidriger Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und derglei-
chen — sowohl im Betrieb der ComNet GmbH als auch in
fremden Betrieben, derer sich die ComNet GmbH zur Er-
ftllung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat die ComNet
GmbH Anspruch auf volle Bezahlung der veréffentlichten
Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit 80% der im Durch-
schnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf ande-
re Weise zugesicherten Auflage von der ComNet GmbH
ausgeliefert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferun-
gen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis ge-
kurzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte
Auflage zur tatsachlich ausgelieferten Auflage steht. m 19
Gerichtsstand und Erfullungsort ist Berlin.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen

m 20 Die Werbemittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsver-
gutung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilwei-
se weitergegeben werden. m 21 Die allgemeinen und die
zusatzlichen Geschéftsbedingungen des Verlages gelten
sinngeméafB auch fur Auftrage Uber Beikleber, Beihefeter
oder technische Sonderausfuhrungen. Jeder Auftrag wird
erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechts-
verbindlich. m 22 Preisanderungen (PreisermaBigungen,
Anderungen der Rabattstaffel, Preiserhéhungen) gelten
vom Tag des Inkrafttretens der neuen Preisliste an, auch
fur laufende Abschlusse. Fur Preiserhdhungen steht dem
Auftraggeber das Recht der Entscheidung Uber die Fort-
flihrung des Auftrages zu. Die Entscheidung ist dem Verlag
rechtzeitig mitzuteilen. m 23 Der Auftraggeber tragt allein
die Verantwortung fur den Inhalt und die rechtliche Zulas-
sigkeit der fur die Insertion zur Verfligung gestellten Text-
und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den
Verlag von Ansprichen Dritter freizustellen, die diesen aus

der Ausfuihrung des Auftrags (auch wenn er storniert sein
sollte) gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht
verpflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prufen,
ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Erschei-
nen stornierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftragge-
ber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. m 24
Sind etwaige Méangel bei den Druckunterlagen nicht sofort
erkennbar und werden diese erst beim Druckvorgang deut-
lich, so hat der Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck
keine Anspriiche. Seine Zahlungspflicht fur diese Anzeige
besteht weiter. m 25 Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen
durch hohere Gewalt (z.B. Arbeitskampfe, Beschlagnahme
oder dgl.) hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung
der veroffentlichen Anzeigen, wenn die Auftrége mit 80%
der garantierten verkauften Auflage erfullt sind. Geringere
Leistungen sind nach dem Tausender-Seitenpreis gemaR
der im Tarif genannten verkauften Auflage zu bezahlen. m
26 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-
rung an den Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung endet drei Monate nach Erscheinen der
jeweiligen Anzeige. m 27 Beilagen fur Zeitschriften mus-
sen spatestens 14 Tage vor dem Beilegetermin dem Verlag
vorliegen. Bei nicht rechtzeitig eingetroffenen Beilagen
sind die dem Verlag entstandenen Kosten vom Auftrag-
geber zu ersetzen. m 28 Bei fernmundlich aufgegebenen
Bestellungen und Anderungen tbernimmt der Verlag kei-
ne Haftung fur die Richtigkeit der Wiedergabe. Abbestel-
lungen und Anderungen missen schriftlich erfolgen und
spatestens zum Anzeigenschluss bzw. Ricktrittstermin der
betreffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Fur bereits
gesetzte Anzeigen werden Satzkosten berechnet.
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